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didaktisch (Theologie fiir Lehrerinnen und Lehrer, Bd. 5), Géttingen 2010.

2. KULTURELLE TRANSFORMATIONEN
VON RELIGION

MANFRED L. PIRNER

2.1 Lebenswelthch

2.1.1 Medien-Religion

»Von einem unerwarteten Gliicksgefithl tiberwaltigt verlasse ich das Kino
und laufe desorientiert und zugleich wie befreit durch das néchtliche
Soho. Das also meinen die Griechen, wenn sie von Katharsis sprechen.
Die Wirklichkeit sieht plétzlich anders aus, klarer, vielschichtiger, leben-
diger«, so gibt Forg Herrmann die sonntagliche Kolumne von Herbert Gries-
hop im Berliner Tagesspiegel wieder, der tber seine Kino-Erfahrung mit
Thomas Vinterbergs Dogma-Film »Das Fest« (1998) erzdhlt.! Grieshop fahrt
fort: »Und wo ist Gott? Oft gerade da, wo man ihn nicht sucht. Manch-
mal sogar im Kino. Dann,wenn es einem Film gelingt, uns zu entlassen
mit einer neuen Begeisterung fur die Welt. Wenn man aus der Dunkelheit
ms Freie tritt mit dem Gefihl, sich wieder in das Leben mit all seinen
Konlflikten und Spannungen verliebt zu haben.«

Von dhnlichen Erlebnissen kénnen Besucher eines Rockkonzerts threr
Lieblingsband oder leilnehmer/innen einer LAN-(Gomputerspiel-)Party
berichten. Offensichtlich erméglichen die elektronischen Medien der po-
puldren Kultur heute vielen Menschen Erfahrungen, die als religiés oder
zumindest als religioid (religionsidhnlich) bezeichnet werden kénnen.
Dies hiangt vor allem damit zusammen, dass in den Medien und ihren Ge-
schichten in vielfaltiger Weise Grundmuster, Motive und Bruchstiicke
aus religiésen Traditionen — hdufig in bis zur Unkenntlichkeit verfremde-
ten bzw. transformierten Formen - verarbeitet werden. Bei genauerem
Hinsehen basieren die meisten populdren Filmerzdhlungen auf mythisch-
rituellen Grundstrukturen und thematisieren mit ihrer Hilfe die uralten
Menschheitsfragen nach Gut und Bése, Schuld und Schicksal, Liebe und

1 H. Grinshop, Wo ist Gott? In: Der Tagesspiegel, 19. Januar 2002, zit. nach 7. Herrmann,
Medienerfahrung und Religion, Gottingen 2007, 81.
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Tod .2 »Jedes Genre des popul'ziren Films bildet so etwas wie eine eigene
Erlosungsmythologie, eine eigene pseudorchglose Ikonografie, einen er-
genen Mystizismus und nicht zuletzt eine eigene Variante des Dekalogs
aus«, so der renommierte Film-Experte Georg Segfslen® Insbesondere in
den fantastischen Filmgenres (Fantasy, Science Fiction, Mystery) wird
auch das Ubernatiirliche einbezogen, tauchen gottihnliche Michte auf
sowie Erlosergestalten, die durch eigene Opfer — manchmal auch das ib-
res Lebens — die Welt (oder wenigstens ihr Volk) vor dem Untergang ret-
ten. Die gegenwiirtige Beliebtheit von Film-Reihen wie »Star Wars«, »Ma-
trix«, »Der Herr der Ringe« oder »Harry Potter« mag ein Indikator dafiir
sein, dass die Sehnsucht nach alltagstranszendenten Wirklichkeiten und
mythisch-grundlegenden (manchmal auch: mythisch-plakativen) Orien-
tierungen in den vergangenen Jahren gewachsen ist.

Aber auch alltagsnahe Medienangebote wie etwa die Daily Soaps oder
die Songs der Mainstream-Popmusik kénnen religionsdquivalente Funk-
tionen erfillen: In thnen werden Lebens- und Weltdeutungen sowie
Handlungsoptionen vermittelt, die zur Selbstreflexion einladen, Sinn-
perspektiven erschlieflen und auf alltdgliche wie aufleralltagliche Le-
benssituationen vorbereiten. In vielen Fallen bewirkt die Spiegelung des
Alltags in den Medien eine »Erhebung< und >Feier< des Alltdglichen, die
wiederum deutliche Parallelen zur religidsen Lebenssteigerung aufwei-
sen.

Solche eher inhaltsanalytisch und phédnomenologisch gewonnenen
Einsichten lassen sich auch empirisch bestatigen: Kinder, Jugendliche
und junge Erwachsene - so der gemeinsame Grundtenor der jungsten
Studien von Astrid Dinter* und Jorg Herrmann® — nutzen heutzutage vor
allem die Medien zur Identitidtskonstruktion, zur Bearbeitung ihrer
existenziellen Lebens- und Glaubensfragen sowie zur Suche nach all-
tagstranszendenten Erfahrungen, wihrend sie mit der traditionellen in-
stitutionalisierten Religion (Kirche) fir sich persoénlich meist wenig
anfangen kénnen. Jenseits von dauerhafter Verbindlichkeit und nor-
mativen Vorgaben ermdglicht der individuelle und soziale Umgang
mit den Medien offensichtlich eine weitgehend selbst bestimmte und

2 Vgl. hierzu: W. Grib, Sinn firs Unendliche. Religion in der Mediengesellschaft, Gi-
tersloh 2002; M. L. Pirner, Fernsehmythen und religiose Bildung, Frankfurt/M. 2001.

3 G. Seefilen, Kino, in: R. Hempelmann u.a. (Hg.), Panorama der neuen Religiositit, Gii-
tersloh 2005, 50-58, hier 55.

4 A. Dinter, Adoleszenz und Computer. Von Bildungsprozessen und religiéser Valenz,
Gottingen 2007.

5 ¥ Herrmann, Medienerfahrung und Religion. Eine empirisch-qualitative Studie zur
Medienreligion, Géttingen 2007.
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freiec Auseinandersetzung mit weltanschaulich-religiésen und ethi-
schen Themen.6

Dies zeigt sich pointiert in den stark medien- und musikorientierten Ju-
gendszenen (z.B. Goth, Hip-Hop, Techno), die als lockere, zeitlich be-
grenzte und selbst gewahlte Gemeinschaftsformen eine Art Selbstsozialisa-
tion ermoglichen, die auch religiése Dimensionen mit umfasst.” Der
Soziologe Winfried Gebhardt diagnostiziert als Gesamttrend eine »Versze-
nung und Eventisierung« von Religion, die sich bis in den kirchlichen Be-
reich erstreckt (vgl. die Taizé- Bewegung, den katholischen Weltjugendtag
oder die Kirchentage) und die er im Sinne einer »religiésen Selbstermach-
tigung« der Jugendlichen deutet.8

2.1.2 Konsum-Religion

»Der Kapitalismus im Stadium gesattigter Konsummarkte wird zur ulti-
mativen letzten Religion dieser Welt.«® Diese These des Philosophen Nor-
bert Bolz und des Kommunikationswissenschaftlers David Bosshart hat seit
ihrer Verdifentlichung vor vierzehn Jahren wohl eher noch an Plausibili-
tat gewonnen. Denn seitdem beobachten wir nicht nur eine weithin kon-
kurrenzlose weltweite Durchsetzung liberal-kapitalistischer Marktmecha-
nismen, sondern auch die Ausweitung und Ubertragung okonomischer
Rationalitit auf andere gesellschaftliche Bereiche, u.a. auch auf den Bil-
dungsbereich. Damit haben wirtschaftliche Prinzipien die religionsihnli-
che Funktion einer »weltumspannenden und sinnstiftenden Weltanschau-
ung tbernommen«!¥; der Kapitalismus riickt tendenziell in den Rang
einer totalitdren Ideologie.

Dabei geht es nicht nur und nicht in erster Linie um den ausgepragten
Materialismus, der sich in der Gier nach noch mehr Geld und Wohlstand
niederschlidgt. Die Pointe liegt vielmehr darin, dass in einer Wohlstands-

6 Vgl. hierzu auch M. L. Pirner, Religion, in: R. Vollbrecht / C. Wegener (Hg.), Handbuch
Mediensozialisation, Wiesbaden 2009, 294-301.

7 Zum Konzept der Selbstsozialisation vgl. z.B. §. Rhein / R. Miiller, Musikalische Selbst-
sozialisation Jugendlicher: Theoretische Perspektiven und Forschungsergebnisse, in:
Diskurs Kindheits- und Jugendforschung o. Jg. (2006), H. 4, 551-568.

8 W. Gebhardt, Jugendkultur und Religion. Auf dem Weg zur religiésen Selbsterméachti-

gung, in: EZW-Texte 170 (2003), 7-19, hier 11f. Vgl. auch: 4. Hepp / V. Krinert, Me-

dien, Event und Religion. Der Weltjugendtag als religidses Medienevent. Wiesbaden

2008.

N. Bolr / D. Bosshart, Kult-Marketing. Die neuen Gotter des Marktes, Diisseldorf 1995,

29.

10 So G. Haider, Der Geist der freien Marktwirtschaft, in: R. Pelak (Fg), Megatrend Re-

ligion? Neue Religiositaten in Europa, Ostfildern 2002, 213-229, hier 228.

©



316 Manfred L. Pirner

gesellschaft, in der die meisten Menschen eigentlich alles haben, was sie
zum Leben brauchen, transmaterielle Werte wieder an Bedeutung gewin-
nen — und in die kapitalistischen Vermarktungsstrategien mit einbezogen
werden. In der Konsumwerbung werden solche transmateriellen Werte
inszeniert, propagiert und mit bestimmten Produkten oder Marken ver-
bunden. Hier geht es langst nicht mehr nur um das Anpreisen der Qua-
litdt oder Preisgiinstigkeit von Verkaufsobjekten, sondern um das Auf-
nehmen von existenziellen Schnstichten und das Vermitteln von
Lebensverheiflungen und Werten, die gerade Uiber das Materielle hinaus
weisen und nicht selten religiése Dimensionen annehmen. Da verspricht
das richtige Mineralwasser das »wahre Leben«, die richtige Hautcreme
»ewige Jugend« und die richtige Versicherung »Sicherheit und Zukunft«.
Marken dienen langst nicht mehr primir zur Orientierung iiber die Qua-

litit von Produkten, sondern werden zu Symbolen fiir Lebensstile, zu

Zeichen der Zugehorigkeit, zu Mitteln der Selbstinszenierung als beson-
dere Identitdt und herausgehobenes Individuum.

Zur Umsetzung solcher Inszenierungen greift die Konsum-Werbung im-
mer wieder gern auf Symbole, Bilder und Motive aus den religidsen Tra-
ditionen zuriick. Religitse Superlative wie »himmlisch« oder »teuflisch«
bzw. »hollisch« kennzeichnen den besonderen Genuss oder den bewussten
Tabu-Bruch; Engel, Pfarrer und Nonnen signalisieren Unschuld, Vertrau-
enswurdigkeit und menschliche Warme. Meditierende Monche spiegeln
die Sehnsucht nach innerer Kraft und Harmonie; der Heiligenschein ver-
letht den angepriesenen Produkten eine besondere iibernatiirliche Aura
usw. Ist man einmal auf die religivsen Symbole in der Werbung aufmerk-
sam geworden, ldsst sich eine grofie Vielfalt von - hdufig charakteristisch
transformierten — Motiven aus der Bibel, der christlichen Bild- und Kunst-
tradition sowie aus nicht-christlichen Religionen finden 1!

2.1.3 Fufsball-Religion

»Eure Gebete wurden erhortl« Mit diesem Slogan warb der Pay-TV-Sen-
der Premiere im Sommer 2008 fiir die Anschaffung eines Receivers, der
den Live-Empfang samtlicher Bundesliga-Spiele erméglicht. Regelméflig
wird in der Presse vom Fufiball-Gott gesprochen, der die Geschicke der
Mannschaften lenkt, werden die Spieler gar selbst zu Gottern hochstili-

11 Vgl. G. Buschmann / M. L. Pirner, Werbung - Religion - Bildung, Kulturhermeneuti-
sche, theologische, medienpiddagogische und religionspiadagogische Perspektiven,
Frankfurt/M. 2003; 4. Mertin / H. Futterlieb, Werbung als Thema des Religionsunter-
richts, Gottingen 2001; 7. Klie (Hg.), Spiegelflichen. Phinomenologie — Religionspa-
dagogik — Werbung, Munster u.a. 1999.
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siert. Und in der Fankultur der Fuflballfans finden sich frappierende
Parallelen zu religiésen Vollziigen: Da werden Glaubensbekenntnisse
gemeinsam gesprochen oder gesungen; da werden Gebete wie das Vater-
unser umgedichtet z. B. zum »Schalke-unser«; da werden religiése Lieder
wie »Amazing Grace« umgedichtet zu: »Leuchte auf, mein Stern Borus-
sia, ich folge dir, wohin du gehst ...« 12 »Wallfahrtsdhnlich reisen die Fans
in Gruppen an. Die Gemeinde und die Priester kleiden sich in entspre-
chende liturgische Gewinder, bevor auf dem heiligen Rasen im Stadion-
tempel die alles entscheidende Zeit, wenn nicht auf Glockenschlag, so
doch auf Pfiff beginnt.«!3 Die Rituale im Stadion dhneln jenen im Gottes-
dienst, angefangen von den responsorischen Fangesingen bis hin zu ein-
getbten Gesten und Zeichen.

Dokumentationen und empirische Umfragen zeigen, dass fiir viele
Fans die Fufiballwelt tatsichlich eine Art >andere Welt, eine Gegenwelt
zur Alltagswelt bedeutet, die das Leben bereichert oder gar erst lebens-
wert macht.!* Hier ldsst sich der Alltag vergessen und in eine ganz andere
Wirklichkeit eintauchen. Hier wird auch eine Gemeinschaft erlebt, die im
snormalen Leben« nicht erfahrbar ist: »Borussia, du bist Leidenschaft, die
verbindet und Freunde schafft«, wic es in dem erwiahnten Lied weiter
heifdt. In der Fangemeinde werden aus Fremden Freunde, hier ist nicht
Armer und Reicher, nicht Mann und Frau, nicht Auslander und Einhei-
mischer, sondern der Fufiball macht alle gleich, nimmt sie mit hinein in
das Miterleben von Sieg und Niederlage, von >Sterben< und »Auferstehenc
ihrer Mannschaft sowie einzelner Spieler. Zu Hause werden die Schals,
Bilder und Fan-Artikel hiufig in besonderen Schrianken oder Vitrinen
wie Devotionalien aufbewahrt, und zumindest in England ist es fiir treue
Fans auch bereits moglich, sich nach dem Tod unter dem Spiclfeld des
verehrten Clubs in einer Urne bestatten zu lassen. Bill Shankley, der legen-
dare Trainer des FC Liverpool, scheint recht zu haben: »Manche tun so,
als ginge es im Fufiball um Leben oder Tod. Dabei geht es um viel
mehr!«!®

12 Vgl hierzu den Film »Leuchte auf, mein Stern Borussia« von Martin Buchholz, erhalt-
lich bei vielen Medienzentralen.

13 M. Niichtern, Die Weihe des Profanen — Formen sdkularer Religiositit, in: R. Hempel-
mann u.a. (Hg.), Panorama der neuen Religiositit, Gutersloh 2005, 23-96, hier 41.
Siehe auch: H.-G. Ulrichs u.a. (Hg.), Kérper, Sport und Religion. Interdisziplinire Bei-
trage, Idstein 2003.

14 Vgl. fir empinische Belege: Projektgruppe fugend und Religion, If God is a DJ ... Religidse
Vorstellungen von Jugendlichen, Berlin 2005.

15 Zit. nach 4. Reinert, Editorial, in: Entwurf (Thema-Heft: Fufiball-Gott) o. Jg. (2006),
H. 1, 2.
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Damit ist Fufiball aber lediglich ein Spezialbeispiel dafiir, dass Sport
auch in seinen anderen Spielarten religionsdhnliche Bedeutung im Leben
von Praktizierenden wie Fans gewinnen kann. Exemplarisch sei hier an
die bekannte Aussage des Neubegriinders der Olympischen Spiele, Pierre
de Coubertin, erinnert: »Das erste und das wesentliche Merkmal des alten
wie des modernen Olympismus ist: eine Religion zu sein.«16

Dass dem Leistungssport und dem >Fufiball-Gott« manchmal unver-
haltnismaflige Opfer an Lebenszeit, Lebensqualitit, Nervenkraft und Ge-
sundheit gebracht werden, wurde in besonderer, exemplarischer Weise
beim Selbstmord des Fufiball-Nationaltorwarts Robert Enke im November
2009 bewusst. Einerseits bestitigten die enorme 6ffentliche Aufmerksam-
keit und die grofite Trauerfeier seit Adenauers Tod die unvergleichliche
Bedeutung des Fufiballs in der deutschen Gesellschaft; andererseits be-
tonten DFB-Prasident Jwanzger und andere in ihren Traueransprachen
in wohltuender Weise, dass Fufiball ,nicht alles ist“ und niemals sein
durfe, und dass Schwichen auch im Sport als Teil der Menschlichkeit des
Menschen akzeptiert werden sollten.

2.2 Theologisch

2.2.1 Funktionale Aquivalente von Religion

Unter religionswissenschaftlicher und theologisch-hermeneutischer Per-
spektive geht es nicht so sehr um die Frage, ob die vorgestellten Phéino-
mene nun zu Recht als »Religion« bezeichnet werden kénnen, als viel-
mehr darum, wahrzunehmen und zu verstehen, welche gesellschaftlichen
Veranderungen sich in thnen zeigen und in welchen Zusammenhingen
diese mit traditionellen Religionen bzw. mit der christlichen Religion ste-
hen. Diese Verdnderungen lassen sich unter zwei Hauptentwicklungen
fassen, die man mit den Stichworten »Funktionalisierung« und »Transfor-
mation« von Religion kennzeichnen kann und die gleichsam die zwei Sei-
ten der einen Medaille der Ausdifferenzierung von Kulturbereichen in
Neuzeit und Moderne darstellen.

Unter funktionalem Aspekt zeigt sich, dass andere Kulturbereiche
Funktionen fir Individuum und Gesellschaft iibernommen haben, die
traditionellerweise von der Religion wahrgenommen wurden; sie fungie-
ren als »funktionale Aquivalente« (Luhmann) von Religion. Unter der

16 P. de Coubertin, Die philosophischen Grundlagen des modernen Olympismus (1935),
in: Ders., Der olympische Gedanke, Lausanne / Stuttgart 1966, 150, zit. nach M. Nich-
tern, Die Weihe des Profanen, 40.
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haufig gewihlten Kategorisierung des Religionssoziologen Franz-Xaver
Kaufmann lasst sich hier etwa an folgende Funktionen denken:

1. Affektbindung und Angstbewiltigung,

2. Handlungsfithrung im Aufleralltiglichen,

3. Verarbeitung von Kontingenzerfahrungen,

4. Legitimierung von Gemeinschaft und soziale Integration,
5. 8inn und Ordnung garantierende Weltdeutung,

6. Ermoglichung von (kritischer) Distanz zur Welt.V

Damit hat sich fur das Christentum eine Konkurrenzsituation bzw. eine
Pluralitit ergeben, die mit dem Verlust seines traditionellen Monopols in
vielen Bereichen verbunden war. Dass die drei vorgestellten funktionalen
Aquivalente von Religion (und weitere wie z.B. die Psycho-Szene oder
die Populdrwissenschaft) als »Religions-Ersatz« zur Bedeutungsminde-
rung traditioneller Religion beitragen (und damit als Symptome einer
»Sakularisierung: unserer Gesellschaft gelten konnen), ist offensichtlich.
Ob sie das Christentum weitgehend verdriangen werden oder ob es ledig-
lich zu einer langfristigen Diversifizierung des kulturellen Angebots fiir
den Bereich religitser Bediirfnisse kommt, ist gegenwirtig noch nicht ab-
zusehen. Dies wird zum einen davon abhidngen, inwieweit >Ersatzange-
bote« die Bediirfnisse der Menschen im religiés-weltanschaulichen Be-
reich wirklich befriedigen, und zum anderen davon, inwieweit sich das
Christentum als »gewachsene, reife Qualititsreligion< neu in der Pluralitit
der religiésen und religionséhnlichen kulturellen Angebote zu positionie-
ren vermag. Dabei geht es, theologisch gesprochen, auch darum, wie der
alle menschlichen Bediirfnisse und alle menschliche Kultur transzendie-
rende und kritisch in Frage stellende Anspruch Gottes heutigen Men-
schen nahe gebracht werden kann.

2.2.2 Rulturelle Trangformationen von Religion

Der Aspekt der Transformation bezeichnet im engeren Sinn die Auf-
nahme und Bearbeitung von Elementen aus religiésen Traditionen in
anderen Kulturbereichen. Sie ist keine notwendige Bedingung fur das >Funk-
tionieren< anderer Kulturphdnomene als religioses Aquivalent: Medien-
geschichten kénnen auch religiése Funktionen erfiillen, ohne dass in ih-
nen auf religidse Traditionen zurtckgegriffen wird. Dennoch trdgt ein
solcher Riickgriff hdufig zum besseren religits-dquivalenten Funktionie-
ren von Kulturbereichen bei, wie am Beispiel Werbung besonders deut-

17 Vgl. F-X. Kaufmann, Religion und Modernitit, Tubingen 1989.
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lich wurde. Der Prozess der Dispersion (Zerstreuung) und Transforma-
tion religioser Elemente in andere Kulturbereiche hinein lasst sich positiv
auf die kulturpragende Kraft von Religionen zurtckfithren. Gerade in
jungerer Zeit ist auch in der theologischen Diskussion das Bewusstsein
dafir gewachsen, dass der christliche Glaube sich nicht nur innerkirch-
lich durch Kultus und religiése Schriften tradiert hat, sondern auch
durch seine Wirkung auf und in Kunst, Musik, Literatur, Architektur
usw.18

Mit der Emanzipation und Verselbststdndigung solcher Kulturbereiche
wird allerdings auch die Art der Verarbeitung religiéser Traditionsele-
mente freier und unabhingig von >kirchlicher Kontrolle«. Die beiden gro-
fen Kirchen bejahen heute grundsatzlich diese >Freigabe« der Kultur und
verzichten auf einen Monopolanspruch fir die Verwendung von Symbo-
len oder Texten aus der christlichen Tradition.¥ Aus dieser Perspektive
ist — grundsitzlich, aber mit der Méglichkeit der kritischen Diskussion
und des Protests in konkreten Féllen — auch die verzerrte Darstellung von
christlichen Traditionselementen sowie thre Funktionalisierung fiir frag-
wiirdige Zwecke zu tolerieren. Es kann ebenfalls damit gerechnet werden,
dass - manchmal gewollt, manchmal gegen andersartige Intentionen -
sich durch christliche Elemente in anderen Kulturbereichen etwas von
der Botschaft des Evangeliums erschliefit, dass also — theologisch gespro-
chen - der Heilige Geist auch z.B. in der populidren Medienkultur wirkt.
Gerade im Rahmen der experimentellen Freiheit sowie der ausgeprigten
Bedurfnisorientierung, wie sie beispielsweise den Medienbereich ebenso
wie die Werbung kennzeichnen, entstehen manchmal auch nach theolo-
gisch-religionspiddagogischem Urteil gelungene Vermittlungsversuche
zwischen christlicher Tradition und heutiger Lebenssituation, die religi-
onsdidaktisch konstruktiv aufgenommen werden kénnen.

Dartber hinaus kann das Christentum gerade auch durch die sakula-
risierende Uberfiihrung und Ubersetzung seiner Elemente in andere Kul-
turbereiche hinein zur Humanisierung der Gesellschaft beitragen, wie
sich am Beispiel des Symbols der Gottebenbildlichkeit zeigen ldsst, das
sakularisiert als Vorstellung von der unbedingten Menschenwiirde unser
Gemeinwesen fundiert. In diesem Sinn ist die Selbstsdkularisierung
gleichsam als Ausdruck des gesellschaftsdiakonischen Selbstverstindnis-
ses des Christentums zu verstehen.

18 Vgl. z.B. 7. Lauster, Religion als Lebensdeutung. Theologische Hermeneutik heute,
Darmstadt 2005.

19 Vgl hierzu und zum Folgenden: Kirchenamt der EKD (Hg.), Raume der Begegnung: Re-
ligion und Kultur in evangelischer Perspektive. Eine Denkschrift der EKD, Giitersloh
2002.
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2.2.3 Selbstbestimmie » Religuositét auf Distanz« als charakteristische Signatur
unserer Gegenwartskultur

Die intensive Wahrnehmung der vorgestellten kulturellen Transforma-
tionen von Religion ist fiir Kirche, Theologie und Religionspadagogik
zunichst einmal von hohem diagnostischem Wert. Sie machen zum einen
deutlich, in welchem Umfang Menschen auch in modernen Gesellschaf-
ten religiose Bedurfnisse, Sehnstichte, Fragen und Antworten haben und
welcher Art diese sind. Sie zeigen zum anderen, dass die meisten Men-
schen heute einen hohen Freiheitsgrad in der Wahl und im Ausprobieren
religidser oder religioider Angebote empfinden und in Anspruch neh-
men. Die Zurtickhaltung, sich religiés zu binden, hingt dabei neben
dem Pluralismus an Weltanschauungen und Lebensformen offensichtlich
auch mit einem Glaubwirdigkeitsverlust des Christentums zusammen,
der sich gerade gebildet-aufgeklirten Zeitgenossen aufdriangt und mit
den Stichworten >historisches Versagen« und >Unhaltbarkeit traditioneller
Glaubenswahrheitenc angedeutet werden kann. Es erscheint nachvoll-
ziehbar, dass sich in dieser Gemengelage von Autonomiegefiihl, pluralem
Angebot und Verunsicherung ein grofler Teil der Menschen mit einer un-
verbindlichen, »diffusen« und synkretistisch-inkoharenten Religiositdt
zufrieden geben, in der sie selbst ihre Ndhe oder Distanz zu religiosen An-
geboten bestimmen kénnen. Kirche, Theologie und Religionspadagogik
werden gut daran tun, sowohl dieses Freiheits- und Autonomiebewusst-
sein als auch die eigenen Glaubwiirdigkeitsprobleme ernst zu nehmen.

Andererseits wird im Hinblick auf alle drei gewéhlten Beispiele — Me-
dien-Religion, Konsum-Religion und Fufiball-Religion - schnell klar, dass
die empfundene Freiheit meist nicht mit der faktisch gegebenen tiberein
stimmt, dass vielmehr Medien und Markt thre manipulativen Steuerungs-
mechanismen haufig durch Mythen von Freiheit und individueller Selbst-
bestimmung kaschieren. Und in empirischen Studien gibt es Anzeichen
dafiir, dass viele die eigenverantwortliche Suche nach dem, was dem eige-
nen Leben Perspektive und Sinn gibt, nicht nur als Freiheit, sondern auch
als belastende Zumutung empfinden und Orientierungshilfen vermis-
sen.?0 Hier liegen mogliche Ansitze fur religiése Bildungsprozesse: einer-
seits kritisches Urtellsvermdgen zu fordern und andererseits umfassender
tiber den christlichen Glauben (und andere Religionen) zu informieren.

20 Vgl. 7. Herrmann, Medienerfahrung und Religion, 314; sowie C. Wippermann, Religion,
Identitdt und Lebensfuhrung, Opladen 1998, 369, der auf die mangelnde Orientie-
rungsleistung von synkretistischen Weltanschauungskonkstrukten fur die eigene Le-
bensfithrung hinweist. Ahnlich lassen sich auch die Befunde der Shell-Studie 2006
deuten.
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2.2.4 (Religions-)Kritische Unterscheidungen im theologischen Horizont

Die judisch-christliche Tradition hat von Anfang an eine religionskriti-
sche Selbstreflexion entwickelt, die vom Bilderverbot des Exodus tiber
die Kult- und Gesellschafts-Kritik der alttestamentlichen Propheten bis in
die theologische Ethik der Gegenwart reicht. Es ist diese religionskriti-
sche Selbstreflexion, die in den vorgestellten Quasi-Religionen ausfillt
oder zumindest zu kurz kommt. In den notwendigen Diskurs {iber sie hat
die Theologie »die zentralen Leitunterscheidungen des christlichen Glau-
bens«?! einzubringen, die sowohl zur Kritik gegentiber der Kultur als
auch zu ihrer Mitgestaltung befahigen:

- Die Unterscheidung zwischen Gott und Welt, die eine Kritik aller Sa-
kralisierung profaner Kultur und aller Totalisierung kulturelley Teil-
perspektiven bedingt und die den Menschen zu einem schépferischen
und eigenverantwortlichen Umgang mit der Welt befreit. Von hier aus
ergibt sich ein grundlegender Einspruch gegen alle religiése Uberho-
hung von materiellen Werten (wie etwa Konsumgiitern oder Medien)
und profanen Vollziigen (wie etwa Sport).

- Die Unterscheidung zwischen Unverfiigbarem und Verfiigbarem, die
eine Kritik an Versuchen bedingt, religiése Erfahrungen oder mensch-
liche Werte technisch-instrumentell herzustellen und kommerziell zu
verwerten, und die den Menschen zu einem vertrauensvoll-dankbarem
Leben befreit.

- Die Unterscheidung zwischen Letztem und Vorletztem, die eine Kritik
an der Verabsolutierung relativer Werte bedingt und insbesondere auf
dem unbedingten Wert des Menschen und seiner Menschlichkeit be-
steht gegen alle Versuche, diese besondere Wiirde des Menschen ande-
ren Werten wie Profit, Erfolg oder Ansehen unterzuordnen.

Auf der Basis solcher Grundunterscheidungen lasst sich theologisch-
ethisch auch nach der individuellen wie sozialen Lebensforderlichkeit
spezifischer Aspekte und Inhalte der religioiden Kulturen fragen. So wird
z.B. die tendenziell personifiziert-klischeehafte Darstellung des Bésen in
der Medienkultur ebenso kritisch in den Blick zu nehmen sein wie die
haufig anzutreffende Rechtfertigung brutaler Gewalt, die zur Uberwin-
dung des Bésen unabdingbar nétig sei.

Andererseits ergeben sich von der populdren Kultur aus auch kritische
Riickfragen an die christliche Religionskultur. Haben Kirche und Theo-
logie im 20. Jh. nicht allzu schunell mythische Symbole wie z.B. die Engel

21 In Anlehnung an: Kirchenamt der EKD (Hg.), Raume der Begegnung, 23.
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ad acta gelegt, die in Medien und in der Werbung immer wieder publi-
kumswirksam inszeniert wurden und werden? (Mittlerweile hat man sie
als fir die Menschen hilfreiche religiése Symbole auch 1m kirchlichen Be-
reich wieder entdeckt.) Zeigen nicht die zahlreichen Darstellungen von
stellvertretenden Opfern in Medienerzahlungen, dass die Deutung des
Todes Jesu als stellvertretendes Opfer lingst nicht so sunzumutbar« fur
den >modernen Menschen« geworden ist, wie manche Theologen dies an-
nehmen? Und verweist nicht die hdufige (und meist sehr problematische)
Thematisierung von apokalyptischen Motiven in den Medien auch da-
rauf, dass in der Theologie lange Zeit die kosmologische Dimension des
christlichen Glaubens gegeniiber seiner existenziell-personlichen ver-
nachlissigt wurde?

2.3 Didaktisch

2.3.1 Ziele und Aufgaben

Im Leitpapier der Expertengruppe am Comenius-Institut zur grundle-
genden religiésen Bildung wird das Gesamtziel des RU als »gebildete Re-
ligion« bezeichnet und ndherhin als »Reflexion einer Praxis« sowie als
»urteilsfahige[r] Zugang zu dieser Praxis: zur Religion als zu einer »Kultur
des Verhaltens zum Unverfigbaren« bestimmt.?? Zu den grundlegenden
Aspekten religiéser Bildung gehort es nach Ansicht der Autoren, reli-
giése Phinomene wahrnehmen, deuten und beurteilen zu kdnnen, sym-
bolisch-religiése Sprache als solche erkennen zu kénnen und selbst reli-
gids sprach-, interaktions- und dialogfahig zu werden. Diese und andere
grundlegende Kompetenzen werden auf vier Bereiche bezogen:23

1. die subjektive Religion der Schilermnen und Schiiler,

2. die Bezugsreligion des Religionsunterrichts (Christentum evangeli-
scher Prigung),

3. andere Religionen und Weltanschauungen,

4. Religion als gesellschaftliches Phanomen.

Starker als in dem Papier ist m.E. der fir alle Bereiche und Ziele konsti-
tutive Bezug auf den christlich-theologischen Deutungshorizont zu beto-
nen, der in einem christlichen RU sowohl hermeneutische Perspektiven

22 D. Fischer /' V. Elsenbast (Red.), Grundlegende Kompetenzen religivser Bildung, Miins-
ter 2006, 14.
23 D. Fischer /' V. Elsenbast (Red.), aaO., 18.
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leiten als auch Orientierung far die kritische Auseinandersetzung anbie-
ten kann. Grundsatzlich halte ich jedoch die im Papier versuchte Konzi-
pierung der Gesamtaufgabe des RU sowie die Differenzierung von Reli-
gion in die o.g. vier Bereiche fiir sinnvoll und hilfreich.

In diesem Rahmen ist deutlich, dass religidse Praxis in dem o.g. weiten
Verstandnis von Religion auch religioide Verhaltensweisen und Kultur-
bereiche umfasst, zumal diese sowohl der subjektiven Religion (besser:
Religiositat) der Schuler und Schilerinen als auch der gesellschaftlichen
Prisenz von Religion zugeordnet, in einem weiten Sinn auch unter »an-
dere Religionen und Weltanschauungen« gefasst werden kénnen. Es ge-
hort heutzutage zur »religious literacy«, die religionskulturellen Zeichen
in der Lebenswelt der Kinder und Jugendlichen in ithrer ganzen Vielfalt
entziffern zu kOnnen. »Lesen lernenc in diesem anspruchvollen kultur-
theologischen Sinne ist die einzige Option, Abstand zu kriegen zu den
Einflussen und Einfliisterungen, vor allem aber zu den ungeheuer mach-
tigen Bildern, denen Heranwachsende ausgesetzt sind.«*

Es ist demnach sinnvoll, ja notwendig, sich im RU auch mit religidsen
Aquivalenten aus der populiren Kultur wie der Medien-Religion, der
Konsum-Religion oder der Fuflball-Religion zu beschéftigen, weil in die-
sen Bereichen entweder unbewusst und unreflektiert (und haufig auch,
ohne dass man selbst »religidsc sein will) existenzielle, weltanschauliche
und religitsen Fragen und Themen bearbeitet oder fragwiirdige religiése
Anspriche (ein Schein des Heiligen) erhoben werden. Im einen Fall ist
bewusstmachende Aufklarung und reflexive Begleitung nétig, im ande-
ren Fall eine kritische Uberpriifung der erwihnten Anspriiche. Beides
dient dem Ziel einer »gebildeten Religion«, d.h. einer kompetenten
Wahrnehmung, Deutung und Beurteilung von religidsen Phinomenen
und Perspektiven bis hin zum kompetenten Umgang mit den eigenen Le-
bens- und Glaubensfragen.?s

In diesem Sinn lasst sich allerdings auch positiv an manche kulturelle
Transformationen von (christlicher) Religion und dem Umgang mit ih-
nen ankniipfen. Insbesondere sind die eigenstindigen weltanschaulich-
religiésen Konstruktionsleistungen der Kinder und Jugendlichen theo-

24 P. Bahr, Religion in der Gegenwartskultur und thre Herausforderung fiir religiése Bil-
dungsprozesse, in: M. Schreiner (Hg.), Religious literacy und evangelische Schulen,
Mimnster u.a. 2008, 43-51, hier 50.

25 Auch das erwihnte Papier der Expertengruppe am Gomenius-Institut formuliert als
eine der insgesamt zwdlf »grundlegenden Kompetenzen religivser Bildunge: »Reli-
gitse Motive und Elemente in der Kultur (z.B. Literatur, Bilder, Musik, Werbung,
Filme, Sport) identifizieren, ideologiekritisch reflekteren und ihre Bedeutung erkla-
ren.« {aaQ., 21).
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logisch wie religionspadagogisch zu respektieren und zu wiirdigen. Wie
empirische Studien vor allem im Uinfeld des Forschungsstrangs der
»Cultural Studies« herausstellen, verschaffen sich viele Heranwachsende
in, mit und unter den Kommerzialisierungen und manipulativen Ten-
denzen der populdren Kultur gleichsam Spielréume der Fretheit und stellen
auch selbst - individuell und in bestimmten Jugendkulturen - immer
wieder die Markumechanismen der Popkultur kritisch in Frage. Weder
sind also die Kinder und Jugendlichen generell den diversen kulturellen
Einflissen lediglich passiv und hilflos ausgeliefert, noch sind sie religios
gesehen immer nur die Fragenden und Suchenden, denen der RU nur
die >richtigen< Antworten zu geben hétte. Vielmehr kann die Aufgabe
des RU angemessener darin gesehen werden, die Wahrnehmungs-, Deu-
tungs- und Handlungsspielraume der Schiilerinnen und Schiiler zu er-
weltern, sie in thren vorhandenen Kompetenzen — auch in ithren Fahig-
keiten zur kulturkritischen Auseinandersetzung — zu unterstiitzen und
sie zum (auch selbstkritischen) Weiterdenken herauszufordern durch
das Einbringen von christlichen Deutungsperspektiven. Dies beinhaltet
allerdings auch Momente der Provokation, Irritation und Infragestel-
lung, die sich aus dem Anspruch des christlichen Glaubens ergeben und
die sich didaktisch als Lernimpulse inszenieren und fruchtbar machen
lassen.

2.3.2 Teilaufgaben, Altersstufen- und Lehrplanberug

Grundlegend fiir die genannten Bildungsziele ist die Einfithrung in sym-
bolische, dsthetische und mediale Kommunikationsformen, die bereits in
der Primarstufe beginnen kann und sollte. Schon hier kann immer wie-
der einmal auf die fir Kinder so bedeutsame Medienwelt Bezug genom-
men werden, denn die Grundschule sollte nicht als bewahrpadagogischer
Schonraum sheiler<« Unmittelbarkeit missverstanden werden, sondern -
auch im RU - zur Auseinandersetzung mit lebensweltlicher Wirklichkeit
(zu der die Medienkultur gehért) beitragen und befihigen.

In der Sekundarstufe kann der RU dann verstirkt auf die Lebenswelt
der Jugendlichen eingehen, und etwa ab der mittleren Sekundarstufe
kénnen Popmusik, Medienkultur, Werbung oder Sport auch als eigen-
standige (Unter-)Themen behandelt werden, etwa im Zusammenhang
mit gingigen Lehrplaneinheiten wie »Tod und Sterbenc, »Liebe und Part-
nerschaft«, »Zeit / Freizeit«, »Wiinsche — Traume - Angste« oder, meist in
der Sekundarstufe 11, »Wahrnehmung und Wirklichkeit«. Aber auch in
traditionsorientierten Unterrichtseinheiten ist es immer wieder sinnvoll,
kulturelle Transformationen etwa der Bibel, des Kreuz-Symbols oder von
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Jesus Christus in der Alltagskultur zu entdecken und auf ithre Bedeutun-
gen zu befragen .26

Der RU kann sich bei der Berticksichtigung solcher kultureller Trans-
formationen von Religion insbesondere auch als Ort einer fachertuber-
greifenden und fachintegrativen Medienbildung verstehen; in den Zielen
und Gegenstandsbereichen gibt es zahlreiche Konvergenzen zwischen
der Religionspiddagogik und einer kritischen wahrnehmungs- und hand-
lungsorientierten Medienpadagogik.?” Hier bieten sich auch vielfaltige
Mobglichkeiten der Kooperation mit anderen Fachern an. Die Mediener-
ziehung oder Medienbildung gehért zu den zentralen ficheriibergreifen-
den Querschnittsaufgaben der Schulen und wird in der Regel auch in den
Lehrplanen als solche ausgewiesen. Aber auch andere ficherubergrei-
fende schulische Aufgaben wie Freizeiterziehung, Friedenserziehung oder
Sexualerziehung eignen sich als Rahmen fiir kooperative Projekte, in die
der RU u.a. seine besonderen Kompetenzen im Bereich kultureller
Transformationen einbringen kann.

2.3.3 Exemplarische Anregungen

Hiaufig bieten die Medien selbst Anstéfle zum kritischen Hinterfragen
der Medienkultur. So enthilt z.B. der Film »Die Truman Show« (USA
1998) eine bissig-satirische Kritik an einer totalitiren Fernsehkultur.28
Dem Film von Martin Buchholz, »Leuchte auf, mein Stern Borussia« gelingt
die Erhellung von Parallelen zwischen Fuflball und Religion, ohne dabei
den moralischen (oder theologischen) Zeigefinger zu heben.

Dass die religionsunterrichtliche Beschéftigung mit kulturellen Trans-
formationen von Religion sich auch in kompakte Prifungsaufgabenstel-
lungen uberfithren lisst, soll abschlielend an einem Beispiel aus der er-
wihnten Expertise »Grundlegende Kompetenzen religidser Bildung«
deutlich gemacht werden. Eine der dort entwickelten zwolf Beispielauf-

26 Vgl. exemplarisch die Lehrplancinheiten 9.2 und 10.4 im bayerischen Lehrplan fir
den Ev. RU an Gymnasien: www.isb-gym8-lehrplan.de.

27 Vgl. hierzu M. L. Pirner / Th. Breuer (Hg.), Medien - Bildung - Religion. Zum Verhilt-
nis von Medienpiddagogik und Religionspadagogik in Theorie, Empirie und Praxis,
Miunchen 2004.

28 Thomas vom Scheidt hat zu diesem Film Anregungen fiir eine Unterrichtsreihe ent-
wickelt, die »einen Blick hinter die Kulissen der Medienwelt werfen« und das Verhilt-
nis von Mensch und Medien niher bestimmen will: 74. v. Scheidt, Ein Blick hinter die
Kulissen ~ »Die Truman Shows, in: . Kirsner / M. Wermke (Hg.), Religion im Kino. Re-
ligionspadagogisches Arbeiten mit Filmen, Jena 2005, 99-107.
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gaben fiir das Niveau eines mittleren Bildungsabschlusses?? zeigt ein Bild,
auf dem ein Fufiballspieler im Stadion (vermutlich in der Freude iiber ein
geschossenes Tor) gerade sein Trikot hochgezogen hat; darunter trigt er
ein weifles T-Shirt mit der Aufschrift »100 % Jesus«. Zu dem Bild werden
folgende Aufgaben gestellt:

1) Beschreibe das Foto und nenne den Zusammenhang, in dem es ver-
mutlich entstanden ist.

2) Idenufiziere die religiésen Elemente der Situation. Erldutere die
(vermutlichen) Absichten des Fotografierten: Was bringt er zum Aus-
druck? Mit welchen Reaktionen konnte er rechnen?

3) »Religion ist Privatsache« finden viele Menschen. Siehst Du das
auch so? Begriinde deine Emnstellung!
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