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Batman als Weihnachtsengel —
Herausforderungen fir die Kommunikation des
Evangeliums in der Medienwelt

Manfred L. Pirner

1. Batman als Weihnachtsengel. ,,Religiése” Dimensionen
und Elemente (in) der Medienwelt

In ihrem amisant-tiefsinnigen Buch ,,Hilfe, die Herdmanns
kommen“! erzihlt Barbara Robinson, wie die Herdmann-Kin-
der — ,die schrecklichsten Kinder aller Zeiten® — die Weih-
nachtsgeschichte von einer Mutter aus der Gemeinde
vorgelesen bekommen, weil sie bei dem Weihnachtsspiel der
Gemeinde mitspielen sollen, ohne die Geschichte bisher
jemals gehért zu haben.

,, Und siehe, des Herrn Engel trat u thnen”, fubr Mutter fort, Jund die
Klarbeit des Herrn lenchtete um sie, und ... "

,Batman!® schrie Hedwig (Herdmann), warf die Arme auseinaider
und obrfeigte dabei das Kind neben ibr.

Wi bitte?" Jragte Mutter. (...)

Aus dem Dunkel der Nacht erschien Batman, der Racher der
Entrechreten...

Lch weill nicht, wovon du sprichst, Hedwig", sagte Mutter. ,,Das ist der
FEngel des Herrn, der 3u den Hirten anf dem Feld kommt.”

\Aus dem Nichts?" fragte Hedwig. ,,Aus demn gebeimnisvollen Dauntkel
der Nacht, ja?"

WINa ja. “ Mutter sal etwas ungliicklich aus. ,, GewissermafSen.
Hedwig setzte sich wieder hin und sab sehr ufrieden ans. So, als ob das
endlich ein Teil der Weshnachtsgeschichte wire, den sie verstand.

Diese Episode macht exemplarisch deutlich, womit religidse
Bildung und christliche Verkiindigung heute immer stiarker zu
rechnen haben: Vorerfahrungen der Kinder und Jugendlichen,
aber auch der Erwachsenen, die religivses Verstehen beein-
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flussen oder gar maBgeblich prigen, stammen zu einem gro-
Ben Teil aus den Massenmedien bzw. aus der durch diese ver-
mittelten Popularkultur. Im angefiihrten Betspiel zeigt sich
zudem, dass hier nicht nur religionsunabhingige, alltagswele-
liche oder allgemeinmenschliche Erfahrungen im Spiel sind,
die gleichsam die Grundfolie darstellen, auf die Bildung und
Verkindigung aufbauen konnten, sondern die aus Comics
und Filmen bekannte Batman-Gestalt hat mit ihrer Gbernatiic-
lichen Macht und ihrem unentwegten, erldserhaften Kampf
gegen das Bose bereits selbst religise, d.h. letzte Fragen und
Sehnsiichte menschlichen Lebens beriihrende Dimensionen
und prifiguriert so auf spezifische Weise die Wahrnehmung
und das Verstindnis der Figur des weihnachtlichen Verkiindi-
gungsengels.

Die ,,Herdmann“-Szene illustriert, allgemeiner gesagt, an ei-
nem besonders anschaulichen Beispiel die ,,religiésen Dimen-
sionen” bzw. die Religionsihnlichkeiten der Massenmedien
und ihrer Inhalte, wie sie vor allem im Lauf der vergangenen
zwanzig Jahre verstirkt in verschiedenen Wissenschaften her-
ausgearbeitet worden sind. Entsprechend einem mehr-
dimensional zu bestimmenden Religionsbegriff lassen sich
auch mehrere Dimensionen der Religionsihnlichkeiten der
Medien unterscheiden:

a) funktional

Medienkommunikation nitnmt Funktionen wahr, die in ande-
ren Kulturen von Religion wahrgenommen werden bzw. wur-
den, z. B. kulturelle Selbstvergewisserung, Bewiltigung von
Kontingenzen, Abwehr von Chaos, Etablierung von Ord-
nung, Weckung und Kanalisicrung irrationaler Krifte, Ver-
mittlung zwischen verschiedenen Witklichkeitsbereichen,
Anschluss an alltagsunabhingiges »ewiges Leben®, Weltdeu-
tung, ethische Orientierung,

Ein besonders gutes Beispiel fiir diese Funktionsiquivalenz
zur Religion ist das Fernsehen, das nach wie vor als Leitrme-
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dium unserer Gesellschaft betrachtet werden kann. Es schafft
und fordert das Bewusstsein, zu exer bestimmiten Kultur zu
gehoren. In den Nachrichtensendungen werden angstmachen-
de, Gewalt und Chaos zeigende Bilder in den vertrauten, ver-
lasslichen Ordnungsrahmen des Nachrichtenformats gestellt
und von ebenso vertraut-vetlisslich wirkenden Sprecherinnen
und Sprechern verlesen, wodurch sich uns die Zuversicht ver-
mittelt: Das Schlimme und Bése 1a der Welt dsst sich bewil-
rigen, ist beherrschbar; zumindest kann es uns, die wir vor
dem Fernseher sitzen, nichts anhaben.

Aber auch das Internet zeigt religionsihnliche Zuge, indem es
— dhnlich wie das Fernsehen — zu jeder Zeit Anschluss an das
,bunte”, vielfaldge Leben ,,da draulen” ermdglicht oder in-
dem es — anders als das Pernsehen — seinen Nutzern die Még-
lichkeit er6ffnet, jederzeit tiberall auf der Welt , gegenwirtig"
sein zu kénnen. Solchen gottdhnlichen Allmachtsgeftihlen ste-
hen allerdings auch ,,Gefiible der schlechthinnigen Ab-
hingigkeit” (nach Schleiermacher bekanntlich eine Wurzel der
Religion) gegentber, solange Computer immer wieder unvor-
hersehbar abstirzen und Programme fehlerhaft sind.

b) strukturell

Medienkommunikaton weist Strukturen auf, die auffillige
Parallelen zu Strukturen in den Religionen haben, z. B. die
mythosdhnliche Grundstrukeur der Filmerzahlungen, die stark
symbolische Kommunikationsstruktur, Ritual- und Liturgie-
iihnlichkeit der Rezeption, der Programmstruktur und der
Prisentation, Weltdistanz und Wcltbezug als Grundstrukeur
der Medien 1nsgesamt und insbesondere bestimmter Film-
genres wie etwa der Science fiction.?

Als Beispiel fiir die mythisch-religionsidhnliche Grundstrukrur
und Symbolhaltigkeit moderner Filmerzahlungen dient der
Werbefilm ,,Power” von C&A: In dem Film ist offensichtlich
der Mythos von einer engen menschlichen Gemeinschaft auf-
genommen worden, die sich auf dem Weg zu einem gemein-
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samen Ziel befindet, die sich auf diesem Weg gegenseitig
trégt, unterstiitzt und tréstet, die gemeinsam Schwierigkeiten
durchsteht und nach einer Art Durchbruchserlebnis dem ewi-
gen Gliick entgegenfihre. Dass dieser Mythos stark dem Gos-
peltrain-Motiv dhnelt und damit dem christlichen Verstandnis
von Gemeinschaft, ist kein Zufall, auch wenn nach den Aus-
sagen des C&A-Werbedirektors Rolf Géllnitz nicht bewusst
gewollt denn die Vorstellungen von gelingender Gemein-
schaft sind nicht nur von allgemeinen menschlichen Grunder-
fahrungen, sondern in unserem Kulturkreis auch vom
Christentum mit gepragt. So lisst sich die Fahrt durch den
Tunnel recht Uberzeugend als eine Todesfahrt interpretieren,
der eine Art Auferstehung (Bruch durch die Mauer) und das
symbolisierte ewige Leben folgen. Es sind hier also mythische
und religiése (Erzihl-)Strukeuren erkennbar, die allerdings in
typischer Weise bewusst religionsihnlich inszeniert werden:
Die amerikanische Soul-Singerin Marla Glen singt im Hinter-
grund , Like a believer we are out to find, like a believer we
don’t waste any time. ..«

Der Film zeigt auch, wie subtil die Werbung heute teilweise ar-
beitet. »Naturgemal3« ging es in thr zwar schon immer darum,
Produkte méglichst mit bestimmten héheren Werten zu ver-
knipfen und damit den Eindruck zu erzeugen, als gehe es
nicht um eine Flasche Wein, sondern um ,,schéne Stunden zu
zwelt”, nicht um Mineralwasser, sondern um ,Reinheit® und
»Leben, nicht um Zigaretten, sondern um , Freiheit und
Abenteuer®.

Immer mehr neigt man jedoch neuerdings angesichts der
zunehmenden Konkusrenz in der Werbebranche und der
abnehmenden Ansprechbarkeit des Publikums offensichtlich
dazu, gar nicht mehr von den Produkten selbst zu sprechen,
sondern da werden | im Namen einer Marke® Phantasiewelten
kreiert, die zum Eintauchen und Miterleben einladen und die
im Unterbewusstsein den ,,Glauben® verankern wollen: Diese
Marke hat etwas mit intensiver Gemeinschaft, wie ich sie mir
wunsche, zu tun. Es wird gleichsam eine | virtuelle Gemein-
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schaft simuliert, die Uber das Geschiftliche und Geschmack-
liche® weit hinausgeht.* Die Marke selbst soll zum Mythos
hochstilisiert werden.5

An einem einfachen Beispiel soll die Mythosihnlichkeit der
Medienerzihlungen noch einmal verdeutlicht werden: Die
Grundstruktur fast aller Medienerzahlungen ahnelt darin reli-
gitsen Mythen, dass in der Regel ein Held/eine Heldin das
Bose bekdmpft und schlieBlich durch hochsten opfervollen
Einsatz sowie hiufig geradezu magisch-tibernatiirliche Krifte
den Sieg erringt, so dass im ,,Happy End“ die Ordnung
wiederhergestellt wird. Offensichtlich brauchen wir Menschen
Erzihlungen, die uns in ritualihnlicher Wiederholung imrnfir
und immer wieder sagen: Es wird alles gut, es ist alles in
Ordnung, das Gute wird sich durchsetzen. Es ist bekannt,
dass Filmemacher wie George Lucas (,,Star Wars®) oder The
Woachowski Brothers (,,Matrix“, 1999) bewusst auf mythische
und religiése Flemente zuriickgreifen: Neo, der , Auser-
wahlte, der die Welt von der Herrschaft der Computer und
ihren boésen ,,Agenten” befreien soll, wird von einem der
Agenten in der virtuellen Welt getotet. Durch die Lie.be von
Trinity (deutsch: Dreieinigkeit) wird er zum Leben wiederer-
weckt und kann schlieBlich das Bose besiegen.6

Noch einen Schritt weiter geht der Filmkritiker Georg
Seelllen. Er unterstellt dem populiren Film gar eine cigene
» Theologie®?, die sich zu einem guten Teil det christlichen
Tradition verdankt, die aber auch signifikant von thr abweicht.
Das Kino entwerfe sich seine eigene Religion, eine Welt, ,,die
von Halbgottern und Dimonen bevélkert ist, in der es niche
die strikte Scheidung von Héllischem, Irdischem und Himm-
lischem gibt, sondern wo sich die Bereiche stindig vermi-
schen (5. 9), in der das christliche Weltbid auch immer
wieder in Frage gestellt werde und die mit vor- und nicht-
christlichen Symbolen und Phantasien durchsetzt sei. In die-
sen synkretistischen Tendenzen sieht SeeBlen jedoch pichts
Negatives, sondern verweist auf die Kulturgeschichte,.m der
das Christentumn immer wieder andere Formen religidser
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Weltvorstellungen erobert, iiberlagert, radonalisiert, aber nie
vollstindig eliminiert habe. Es komme im filmischen Synkre-
tismus ,,also viel weniger das Fremde als das Tieferliegende,
das Verdringte zum Ausdruck: eine Sehnsucht nach funda-
mentaleren, symbiotischen, wenn man so will auch kindliche-
ren religiosen Erfahrungen und eine weniger komplexe
Bedeutungslehre™ (S. 10).

SeeBlens inhaltlich-strukturelle Beschreibung der Differenzen
zwischen Film-Theologie” und christlicher Tradition ldsst sich
in vier Punkten zusammenfassen (5. 6ff.).

1. Die Erlosung ist in der Regel keine transzendente Er-
scheinung, sondern findet im Leben selbst statt. ,,Statt sich auf
den einen, ewigen und unfehlbaren Gott zu beziehen, schafft
sich der mythische Held in semer Reise, m seinem Kampf
seine Gotter selber, die, wie der Held, stetem Wandel unter-
wortfen sind“ (S. 9).

2. Das wirkliche radikale Opfer wird in der Regel abgewendet,
der Erléser-Held wird durch ein Ersatzopfer oder symboli-
sches Opfer entlastet oder durch ein Opfer, das nicht sein
Leben fordert, sondern lediglich seinen dufersten Einsatz
bzw. seine Leidensbereitschaft (z. B. wenn der Held ,halbtot’
geschlagen wird, am Ende aber doch als der Sieger dasteht).

3. ,Die vollstindige Entzweiung zwischen dem Menschen
und Gott, die endgultige Vertreibung aus dem Paradies wird
abgewendet; entweder kann das Paradies wieder durch das
Opfer oder Ersatzopfer erhalten bleiben oder aber Held und
Heldin finden ein neues Paradies” (S. 6).

4. Wihrend biblische Geschichten meist die Losung des the-
matisierten Konflikts auf den Rezipienten selbst spiegeln, also
in sich selbst offen bleiben und nach Deutung und Klirung
verlangen, erscheint dic Film-Story tendenziell ,,als mehr oder
weniger vollkommen geldst oder verspricht doch wenigstens
die vollkommene Losung fiir die nidchste Fortsetzung® (S. 7).
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Damit wird aber die Rezipientin entlastet und kann in eincr

passiveren Rolle bleiben.

Alle diese steukturellen Unterschiede zur christlichen Tradi-
tion lassen nach SeeBlen eine Erzihlform entstehen, die trotz
ihrer zumeist christlich-religiosen Basis 50 gut wie keine
christliche Verpflichtung enthilt und auch fur Nicht-Christen
in einer Kultur funktioniert, deren Techniken und Wahr-
nechmungen tber Jahrhunderte hinweg vom Christentum ge-
prigt sind* (S. 8£).

Die mythisch-religicsen Strukturen einer Felosungsgeschichte
werden auch in ‘manchen Songs und Inszenierungen der
Popmusik deutlich — etwa in Michael Jacksons ,,Earth Song®.
Durch einen wunderhaften Sturm, den der Sanger gleichsam
als Schamane oder gottlicher Mittler herbeischreit, wird die
Welt umfassend geheilt.?

¢) inhaltlich

Tn den Medien kommen immer wieder auch Themen vor, die
Grundthemen der Religionen sind — und die in der Alltags-
kommunikation oft tabuisiert werden, z.B. Schuld, Schicksal,
Sinn des Lebens, Leiden, Sterben/Tod. Und: Religion wird
selbst immer wieder zum Thema gemacht, in Filmen, Talk-
Shows, Reportagen und nicht zuletzt in der Werbung,

Im fanfren Kinofilm (,Am Rande des Universums®) der be-
kannten Star-Trek-Fernschserie wird das Raumschiff Enter-
prise von dem hochintcliigenten ., Vulkanier® Zybok in seine
Gewalt gebracht, der mit ihr ins Zentrum der Galaxie fliegen
will, wo er den sagenhaften Plancten , Shaka Re* vermutet.
Dieser soll der Ort sein, an dem die Schépfung begann und
wo dementsprechend Gott zu finden ist. Nachdem sie die
,grofie Barrere® iiberwunden haben, finden Zybok und die
Enterprise-Crew Captain Kirk, sein erster Offizier Mr. Spock
und der Schiffsarzt Dr. McCoy, tatsdchlich auf einem faszinie-
rend ausschenden Planeten ein gleiBend helles Energiefeld,
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aus dem eine dunkle, verhallte Minnerstimme ertont, welche
die Stimme Gottes zu sein scheint.

Offensichtlich gehore die Frage nach Gott nach wie vor zu
den dringenden Fragen auch des modernen Menschen, so
dass sie auch in populiren Filmen thematisiert werden kann.
Aber auch andere explizit religicse Themen wie Wunder, Bibel
oder Gebet kommen in den popularkulturellen Medien vor.
ng Beispiel im Videoclip ,,Pray pray pray* von Paddy Kelly.
Eine Inszenierung von sehr vielfiltigen und auch recht ambi-
valenten Gebetsszenen, vom Papst und Mutter Teresa bis zu
den FuBballfans vor dem Bildschirm, die fiir ihren Verein
beten.

Aufschlussreich ist aber abgesehen von der expliziten
Beschiftigung mit religisen Themen auch, dass sich die zen-
tralen Existenzfragen des Menschen in den Medien offenkun-
dig nur schwer thematisicren lassen, ohne dass man auf
religiése Symbole, Bilder und Erzdhlungen zurickgreift. Dort,
wo es, wie in der Werbung, darum geht, def liegende tiberin-
dividuelle Sehnstichte und Bediirfnisse des Menschen anzu-
sprechen, scheinen Anleihen bei den religidsen Traditionen
eminent hilfreich zu sein. Das zeigte das Beispiel des C&A-
Werbefilms , Power. Haufig werden religidse Elemente und
Motive aber auch einfach deshalb verwendet, weil sie die
Ankniipfung an Bekanntes ermoglichen oder weil das iro-
nisch-humorvolle Spiel mit der religidsen Tradition bei den
heutigen kirchlich eher distanzierten Menschen gut ankommt.

2. Medienreligion als »Ersatzreligion®? Theologische Orien-
tierungsmarken

Wenn die Medien in ihren Funktionen, Strukturen und In-
halten Dimensionen und Elemente der Religionen iibernom-
men haben, so lisst sich berechtigt fragen, ob sie dadurch
nicht auf lingere Sicht die Religionen ersetzen bzw. sic gerade-
zu verdringen. Wenn die Menschen jhre »religidsen Bediirf-
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nisse*” — was immer genauer darunter zu verstehen sein mag -
bereits durch Medienkonsum befriedigen kénnen, warum soll-
ten sie sich dann noch mit Religion im eigentlichen Sinn
beschiftigen? Die theologische Auseinanderserzung, die sich
mit dieser Frage als dringende Notwendigkeit erweist, mochte
ich sehr skizzenhaft in sechs Thesen fiihren.?

These 1: Die Medienreligion spiegelt die tiefsten  existenziellen
Bedtirfnisse und seitbedingten Bediirfnislagen der Menschen wider und ist
von daber fitr eine theologische Hermeneutike von enormem diagnostischen
Wert.

Es ist fur Pfarrerinnen und Pfarrer, Mitarbeitende in den
Gemelnden sowie Religionslehrerinnen und -lehrer unver-
zichtbar, sich mit den Medien generell zu beschiftigen sowie
sich vor allem mit den von bestimmten Zielgruppen rezipier-
ten Medieninhalten halbwegs vertraut zu machen. Dies ist eine
heute immer wichtiger werdende Moglichkeit zu erfahren, was
unsere Zeitgenossen und insbesondere die Kinder und
Jugendlichen ,,unbedingt angeht™. Vorausgesctzt ist bel dicscr
These die Einsicht aus der Medienwirkungsforschung, dass
die Medien (und auch die Werbung) nicht lediglich aus kom-
merziellem Interesse Bedirfnisse schaffen, welche die Men-
schen sonst gar nicht hitten, sondern dass sie — gerade aus
kommerziellem Interesse — die Interessen und Bedirfnisse der
Menschen ernst nehmen mussen, vielleicht manchmal ernster
als die Kirche. Wer im Mediengeschift an den Interessen der
Menschen vorbei produziert, geht im knallharten Konkur-

renzmarkt umgehend unter.

Konnte es ein Zeichen der Vernachlissigung der konkreten,
wirklichen Fragen und Bedurfrusse der Menschen sein, wenn
die Kitche sich in der Konkurtenz religidser ,,Anbieter™
immer weniger halten kannr Zitat einer Theologin (1) bei einer
Tagung zum Thema ,,Werbung und Religion®: , Manchmal
fihle ich mich von der Werbung in meinen spirituellen
Bedtrfnissen besser verstanden als von der Kirche.“ — Dieser
Gedanke fihrt zu meiner zweiten These:
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These 2: Die Me

Gegentiber den synisthetischen Inszenicrungen der Medien
tut sich die Kirche des Wortes und der Tradition oftmals
schwer damit, durch »zeitgemife Verstnnlichung und Ver-
gegenwiartigung dieser Tradition deren Relevanz fiir heutige
Lebenswirklichkeit zu erschlieBen. Die »Vermahlung® der
zentralen Themen christlicher Tradition mit der Asthetik als
der Wahraehmungslehre der ¢

J e Kaltur steht wohl in
viclen kirchlichen Praxiskontexten noch aus. Dabei geht es
nicht lediglich um c¢ine oberflichliche Darstellungsver-
besserung, sondern grundlegender um das Ernstnehmen der
Ganzheitlichkeit des Menschen mit seiner Sinnlichkeit, Emo-
tonalitit, seinen kulrurell gepragten Wahrnehmungs- und
Denkgewohnheiten sowie seinem Selbstverstindnis als selbst-
bestimmtes Subjekt, das wihlen kann. Insbesondere gecht es
hier um ein Ernstnehmen auch jener sozialen Gruppen (bzw.
»ochichten®) und jhrer Wahrnehmungs- und Denkge-
wohnheiten, die nicht biirgetlich-intellektuell sozialisiert sind.

Besonders deutlich stellen die populiren Medien mit ihren
mythischen Elementen, z. B. das hiufige Vorkommen von
Engeln in Filmen und Werbung, die nach Bultmann ent-
mythologisierte christliche Glaubenssicht und Theologie in
Frage.

Die individualistisclic und rationalistische Vere ngung des
christlichen Glaubens, wie sie mitderweile auch in der Theo-
logie selbst kritisierr worden ist. wird hicr deutlich sichrbar;
allerdings auch die Gefahr einer unkritischen und irrationalen
Rc-m_\’fhi;iuruug, gegen die theologisch FEinspruch zu erheben
ist. Theologisch muss es uns m.I%. um ecine »zwelte Naivitie
(Paul Ricoeur) gehien, d.h. um ein Wissen um die Funktons-
weise von Mythen und religidsen Symbolen und zugleich um
cin Bewusstsein ihrer Unentbehrlichkeit. Dies ermoglicht
dann einerseits ein Sich-einlassen auf Wahrnehmungen und

48

Manfred 1. Pirner: Batman L.-'[\‘ I ehnachtsengel

Lebensvollziioe jenseits nuchterner Rationalitdt (z. .B. aul
emotionsbetonte rituelle Begehungen), das andererseits :1]}1:1'
immer auch dem paulinischen ,,prifet alles”, also dcr .Lml»
schen Auseinandersetzung im Rahmen der I&(mj\mu.mkatlo.ns-
cemeinschaft Kirche unterworfen und auf die somul.u
?/erantwortung fur den anderen, den ,Bruder” »und ic
Schwester”, bezogen bleibt: Gerade wenn 'cs um lm \Yeltc-
sten Sinn ,ekstatische rfahrungen geht, ist es wichtig /u
wissen, was ich tue, wenn ich mich darauf einlasse und wel-
cher Gemeinschaft ich mich dabel anverrraue.

Barth) im Profanen.

Gott witkt nicht lediglich im kirchlichen Raum, sondf:r_n auch
in der scheinbar so sikularen Kulrur. Diese Erkenntnis ist von
unterschiedlichen Theologen immer wieder lhematisi(f,rt WOTr-

den. Dabei kann unterschieden werden zwischen ‘.;m.q. er-
kennbaren Wirkungosgeschichte der biblisch-christ |1C-I en
Tradition, die seit der Ausdifferenzierung der Kultutberciche
immer auch auBerkirchliche Bereiche wic z. B. Kunst, Titera

rur, Recht und Moral beeinflusst hat, und einem \‘(/irkvcu_Gu e

tes auBerhalb des Einflussbereiches der biblisch-christlichen
Tradition wie z. B. in anderen Religionen. Beides iSt. theolo-
gisch gesehen auch in den Produktionen und Rezepu?nsp.ro--
zessen der populdren Medienkultur zu erwarten und ldsst sich

hermeneutisch so wahrnchmen.

Wie oben bereits unter These 2 angedeutet, kann' die scll.]cm-
bar so sikulare Kultur beispiclsweise Kirche und T hc()l()gl.\; an
ihr eigenes vergessencs Lrbe erinnern odgr neue P_elsPL_l\‘t.l\-m
auf dicses irbe erdffnen helfen. Dabei ist allerdings ﬂlei;/.u,
halten, dass die theologische \X/ahrnehmung. \'on)l s(l) ;un
,Fremdprophetien® oder ,,Gleichmssen»dc‘s Hlmm:.r.( ¢ (L)\
im Profancn immer an die bibhsch—chrlsrhcjhg Trac;tlimlﬂg
bunden bleibt: Nur von ihr her wird ja die Gleichnishaftigheis
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e_twas von profanen Medienerzahlungen bzw. das Prophe-
tische 1n thnen als solches erkennbar. Gleichwohl ist mit einem
Wirken und Reden Gottes in der Medienkultur zu rechnen
womit fiir Christen und Kirche einem selbstgentigsamen, sicl’i
abschlieBenden Kreisen um die eigene Tradition eine klare
Absage erteilt wird.

These 4. Die Medzenreligion ist daber nicht ledighich als Religionsersarz,
und -verdringerin zu seben, sondern sie trdgt amch ur keulsurellen
Tradierung religidser Fragestellungen und christlicher Traditionselemente
ber. Auch in ihr und durch sie kann der Geist Gottes wirken.

Anders formuliert lasst die Medienkultur auch , Briicken und
Ankniipfungspunkte zum Evangelium, d.h. auch: neue Chan-
cen fiir seine Kommunikation in der Gegenwart erkennen.
Die Medienrezeptonsforschung legt dabel nahe, dass mit bez-
den Moglichkeiten gerechnet werden muss und kano: Die
Medien und ihre Inhalte kénnen einerseits von der Beschifti-
gung mit religidsen Fragen und Inhalten abhalten, kénnen in
der Tat zur Verdringung der Religion aus dem gesellschaft-
hchen und individuellen Leben beitragen; sie kénnen anderer-
seits aber auch neue Zuginge zur Religion und zum
christlichen Glauben ermdglichen. Eine Aufgabe und Chance
kirchlicher Verkindigung, Bildung und Seelsorge ist es, die
Medienkultur so aufzunehmen, zu thematisieren und kr;tisch
zu reflektieren, dass die zweite der beiden Moglichkeiten ge-
fordert wird, dass es also zu wechselseitigen ErschlieBungs-
prozessen zwischen biblisch-christlicher Tradition und
Medienkultur kommt, dass die Bricken zwischen Medien-
religton und Evangelium genutzt werden kénnen.

These 5: Theologisch gefordert sind undchst moglichst unvoreingenom-
menes Wabrnehumen und Verstehen dev medienreligiosen Phinomene, erst
dann anch die kritisch-selbstkritische Auseinandersetzung mit ihnen
(Unterscheicung der Geister). o

Geg(lanijb.er. einer bis in die 1990er Jahre hinein Uberwiegend
medienkritischen Haltung in Theologie und Kirche plidiere
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ich fir eine konstruktivere und produktivere Wahrnehmung
der Medienkultur, was allerdings [Kritik gerade nicht aus-, son-
dern einschlieBt. Zentral scheint mir allerdings die oben be-
reits entfaltete Einsicht, dass theologische Kiitik der Medien
immer zugleich eine Offenheit fiir die Kritk von Kirche und
Theologie durch die Medien implizieren sollte.

These 6: Die Menschen, auch die sogenannten sakularisierten, sind nicht
nur in ihrem religigsen Mangel, sondern auch in threr immer schon vor-
handenen religidsen Kompeten, in den Blick zu nebmen.

Jahrzehntelang hat die sehr einseitig und dominant vertretene
Sikularisierungsthese dazu beigetragen, dass wir unsere
Zeitgenossen primar als Menschen ohne Religion betrachten.
Vor allem in der schulischen Religionspadagogik ging man ten-
denziell davon aus, dass die Schilerinnen und Schiler im
Religionsunterricht religids gesehen unbeschriebene Blatter
sind, denen ganz neu beizubringen sei, was €s mit Religion und
christlichem Glauben eigentlich auf sich hat. Demgegeniiber
kann die Finsicht in die Religionshaltigkeit der Medienkultur
sensibel dafiir machen, dass auch heutige ,profane Menschen
nicht nur ihre religidsen Bediirfnisse und Fragen haben, son-
dern auch in vielfiltiger Weise selbst religiose Themen beax-
beiten und fiir sich beantworten, auch dann, wenn sie sich
selbst nicht als religibse Menschen sehen. Das (vereinfachte)
Modell der Korrelationstheologie von Paul Tillich, nach dem
die christliche Botschaft Antworten auf die existenziellen
Grundfragen der Menschen gibt, ist insofern einseidg, als es
zu wenig mit bereits vorhandenen Antworten in der allgemei-
nen Kultur und bei den individuellen Subjekten rechnet. Hier
gilt es, unsere Zeitgenossen — auch die , religlonslosen® — in
ibren bereits vorhandenen Kompetenzen bezuglich der
Bearbeitung existenzieller und religioses Grundfragen ernst zu
aehmen und die biblisch-christliche Tradition in dialogischer,
eigensténdig—kreative Auseinandersetzung ermoglichender
Weise einzubringen. Dabei sollte andererseits die Orientierung
gebende und herausfordernde Kraft des Evangeliums nicht
verloren gehen, sondern neu zur Gelrung gebracht werden.
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3. Ankniipfungen und Alternativen. Ey angelium kommunizie-
ren in der Medienwelt

Ich skizziere abschlicBend knapp einige  kirchliche und reli-
gionspadagogische Handlungsméglichkeiten bzw. -empfeh-
lungen, die sich nach meiner Sicht aus den theologischen
Thesen ergeben.

Wahrnehmen und Verstehen

~ Die Medienwelt als Iebenswelt der Menschen wabrneren,

~ Medien, texcte ™ genanso oriindlich lesen und interpretieren wie bibl-
sche Texcte (Hermenentike der 1 ebensiely).

~ Medienrezipienten als Subjekte wabr- und ernst nebmen.

Von den Medien lernen:

— Die (religivsen) Bediirfuisse und Kompetenzen der Menschen ernst
nebmer (ohne sic absolut 2 setzen).

~ Das eigene Profil unmittelbar-personlicher Kommunikation im
kirchlichen Bereich stirken.

— Die dsthetische und erlebnishafte Kraft eigener kirchlicher Formen
und Inssenierungen Dllegen und professionalisieren.

Sich auf die Medienwelt einlassen:

— Medienerfabrungen und Medien,, sprache* als Grundlage gemein-
samer Kultur und Kommunikation schitzen und nutzen.

— An religidse und religionsibnliche Dimensionen und Inbalte der
Medien ankniipfen

— Die (syn-)dsthetische Inszenierungskompetens, und Fasginations-
kraft der Medien fiie 1 ikiindsging und Bilding nutzen.

Die konstruktiv-kritische Auseinandersetzung mir der Me-
dienwelt suchen:

— Die cigene, jiidisch-christliche Medientradition ins S el bringen.

— Dae biblischen Erzéiblungen mit den Medienersiblungen ins Ge-
spréch bringen.
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— Wechselseitige Erschlicfiung vorn Mediennwirklichkeit und relipidser
Wirklichkeit initiieren.
— Ethische Mafstiabe zu Mediennmgang und -inbalten aus christlicher
Sicht anbieten

— Alternativen anbieten (siche oben).
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